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Construire un evenement ensemble ?

Pourquoi ?

> Développer son image et sa notoriété

> Associer son nom a une thématique en résonnance avec la stratégie de son entreprise
et/ou enjeux de son secteur

> S'appuyer sur I'expertise d'un média reconnu (cf slides 18,19, 20 en annexe)

> Se différencier de ses concurrents
> Favoriser un réseautage qualitatif (diners-débats)

Comment ? Quel format ?




LES CONFERENCES—DEBATS
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LES CONFERENCES-DEBATS

EAITorial : conseil et construction du contenu de lévanement

Consell

> Définition des enjeux, des thématiques
possibles, de I'angle de traitement,
de la titraille, du type d'intervenants
pressentis.

> Définition du format et validation du fil
conducteur.

> Définition du profil, de la qualité et
du nombre d'intervenants.

Construction

> Construction du theme par la rédaction
du Journal des Entreprises en s'appuyant
sur son expertise éditoriale et sur son
réseau d'experts.

> Recherche, validation de la pertinence
des intervenants pressentis, booking:

o Préparation avec chacun d'entre eux
des points essentiels de leurs inter-
ventions

o Possibilité de faire intervenir un
expert du partenaire (sous réserve de
validation de la rédaction).




LES CONFERENCES-DEBATS

Un Iane plan méd|a avant, pendant et aprés

APRES

AVANT

PENDANT

Objectifs:

Associer son nom a |'événement
@} Recruter le visitorat
| —

Confe—
rences—debats

Cycle de
3 confe—
rences—debats

Dans le magazine précédent la conférence (1/2 page) v -
e Sur le journaldesentreprises.com (display” + breves) v v
. Dans la newsletter quotidienne (display’) v v
ASSOCIE A
Via des e-mailings adressés a la base des contacts du JdE* v v
LANNONCE : :
Sur les réseaux sociaux: LinkedIn’ v v
Création d'un mini-site : programme, intervenants, horaires... v v
JAUGE Participants attendus lors de I'événement +/-100 pers. +/- 60 pers.
Possibilité pour le partenaire de mettre des kakémonos, y v
de distribuer de la documentation, des goodies...
VISIBILITE Logo sur écran fond de scene v
Logo sur signalétique le cas échéant v v
RESEAUX SOCIAUX D|ffu5|0,n sur LinkedIn des rpoments forts des débats en direct de I'événement y ~
(sous réserve de la connexion)
c e 1h15 + 15min 3/4 d'heure + 15min
DUREE DE LEVENEMENT Selon le format de QR code de QR code
Rédaction d'une synthese par le/la journaliste présent(e) sur la conférence v v
. Publication de la synthése sur le site v v
COMPTE-RENDU DE LEVENEMENT
Post LinkedIn de la synthese publiée sur le site v v
Publication de la synthese dans le print (1/2 page) v
REMERCIEMENTS Remerciements aux inscrits avec lien vers la synthese v

* Save the date, ouverture et confirmations inscriptions. De maniére réguliere et sur différents formats.




LES CONFERENCES-DEBATS

La |OQIStIque de votre evenement

> 2/3 propositions
sur la base des échanges

> Déclinaisons sur les
différents outils
o Mini-site
o Display site
o Display newsletter
o Print le cas échéant

> Sur la base de votre
cahier des charges

> Prise en compte des
contraintes
(capacité, éloignements,
stationnement, équipement...)

> Coordination

> Gestion des inscriptions:;

o Plateforme d'inscriptions
o Points réguliers
o Surbooking

o ..




LES CONFERENCES-DEBATS

Les Conferences

EXEMPLES DE SUJETS TRAITES :

> Industrie : comment attirer les jeunes talents
> 0sez sortir du cadre pour attirer, recruter et fideliser vos talents

OBJECTIFS CLIENT :
SALON INDUSTRIE GRAND OUEST
> Faire vivre le Salon
{ \ > Apporter du contenu a forte valeur ajoutee
> Atfirer du visitorat

Clients: Salon Industrie Grand Ouest RANDSTAD

Randstad > Developper son image et sa notorietée
I> Associer son nom a un théme en resonance avec la strategie de l'entreprise
> Reseautage




3 PETITS—DEJEUNERS, 3 THEMES:

OBJECTIFS CLIENT :

Client : Leader Occitanie
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LES DINERS—DEBATS



LES DINERS-DEBATS

e deroulement:

Objectifs:

Réseautage qualitatif :

> Les participants (+/- 28 personnes) placés a table
et assistent, en amont du diner, a une conférence

> Theme entrepreneurial, économique ou sectoriel En p rath ue.

> Conférence animée par un journaliste de la rédaction

> Travail sur le theme, I'angle, le parti pris, la ligne éditoriale, la composition du plateau (+/-3 dirigeants),
> Session de questions-réponses qui permet aux du conducteur pour encadrer les prises de parole, de 'animation...

participants d'interagir avec les intervenants. > Recherche du lieu sur la base de votre cahier des charges

> Une occasion de recueillir des informations sur un sujet

qui les concerne et de provoquer des échanges - . -
Avec el etlentrelena > Envoi des invitations, gestion des retours, rappels téléphoniques...

> Proposition de l'univers graphique

> Recherche, booking du restaurant sur la base de votre cahier des charges
(établissement disposant d'une salle privée).

> Liste des invités intuitu personae et limitée a 28 personnes (1 partenaire par table x2) par soirée:
sélection ciblée selon votre cahier des charges (types d'entreprises, secteurs, fonction, CA...)

> Accueil a partir de 19 heures et fin de la soirée a 23 heures.
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Clients:

> Trump, Europe, finances publiques: quels sont les defis qui attendent les entreprises
frangaises en 2025

> Difficultés de recrutement, difficultés d'approvisionnement et teletravail
> Remaobiliser son equipe

> Redonner du sens a sa strategie pour resserrer les liens du collectif et gagner en effi—
cacite

> Sobriete energetique : faire d'une contrainte une opportunite

> Reseautage qualifie
> Echanges privilegies

L'actualité
économique
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LES TROPHEES

Deux offres:

-

Construire

SASSOCIER | ensemble
a uh evenement existant

Trophées Industrie Grand Ouest: demandez notre kit media




Les Trophees

> Depuis 2020, organisation d'une céremonie de remise de Trophees,
les « Trophées Industrie Grand ouest » dans le cadre du Salon de I'Tndustrie
Grand Ouest

> Ces Trophees recompensent les entreprises industrielles les plus perfor—
mantes des regions Bretagne, Pays de la Loire et Normandie.

> 6 prix en 2024 : Ancrage territorial, Industrie durable, Industrie de demain,
Coup de ceceur du jury, Start-up et Grand Prix

OBJECTIFS CLIENT : OBJECTIFS PARTENAIRES :
> Faire vivre le Salon > Visibilite
Client: Exponantes > Apporter du contenu a forte valeur ajoutee > Associer son nom a une thematique
Partenaires: BPI France, Actual, Harmonie > Attirer du visitorat > Prise de parole

Mutuelle, Forterro, SG Grand Ouest : - , ,
Découvrez cet événement : https://wwwirophees-industrie-grand-ouest.com/
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TARIFS HT

CONFERENCES-DEBATS

+ Construction éditoriale du débat
+ Promotion de I'événement sur le print et le digital, large plan médiatique : image du partenaire et recrutement des visiteurs
+ Recherche, identification et réservation du lieu

En option, colits de restauration (cocktail, petit-déjeuner, ...)

12 000 €

(Partenaire unique)
7500€ HT par partenaire

+ Cycle de 3 conférences
+ Construction éditoriale des 3 débats

DINERS-DEBATS

CYCLE DE TROIS CONFERENCES « Promotion de Iévénement sur le digital : image du partenaire et recrutement des visiteurs 18 000 &
+ Recherche, identification et réservation du lieu
En option, codts de restauration (cocktail, petit-déjeuner, ...)
« Construction éditoriale du débat .
80006

+ Organisation du diner-débat : sélection du lieu et des invités, gestion des invitations et de I'événement
+ Entre 20 et 30 personnes maximum

+ Colts relatifs au diner

TROPHEES Naming 15 000 €
TROPHEES Sponsoring 135006
AUTRES FORMATS Evénements et devis sur mesure

* a l'exception des frais de déplacement des intervenants et de leur rémunération le cas échéant
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Des equipes editoriales et commerciales
implantees sur les territoires:

> 9 regions,

> 72 departements,
> pres de 40 pdles économiques frangais.

@ Pays de la Loire

(2) Bretagne

@ Normandie

(4) Hauts-de-France

@ Grand-Est

@ Auvergne Rhone-Alpes
@ Région Sud

‘8) Occitanie

@ Nouvelle-Aquitaine




Une audience
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2%, Audit - Conseil
16 % Industrie - Services industriels
Banque - Assurance
Services non financiers aux entreprises
9 BTP - Immobilier
99 Commerce - Distribution B2B

6% Communication

5« Organisme consulaires - Syndicats pro

Service public
Enseignement - Formation
3% Hétellerie - Restauration - Loisirs

2% Divers



Un Iane plan méd|a avant, pendant et apres
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\VVos contacts

(1 EDITION
PAYS DE LA LOIRE
Séverine MAUREL
066500 48 37
s.maurel@lejournaldesentreprises.com

(2) EDITION BRETAGNE

= Cotes-dArmor et Morbihan (22 et 56)
Virginie BRIGNON
066707 92 88
v.brignon@Ilejournaldesentreprises.com
= Finistére (29)
Claude CARBOULEC
0662842372
c.carboulec@lejournaldesentreprises.com
= [lle-et-Vilaine (35)
William CONNAN
06 633250 68
w.connan@lejournaldesentreprises.com

@ EDITION NORMANDIE
Nathalie BERNARD
06657570 57
n.bernard@lejournaldesentreprises.com

@ EDITION HAUTS-DE-FRANCE
Corinne MAURIER
06 66 70 82 65
c.maurier@lejournaldesentreprises.com

@ EDITION GRAND EST
Valérie ASTI
0624164013
vasti@lejournaldesentreprises.com

(8) EDITION AUVERGNE
RHONE-ALPES
Gaélle RIVOIRE
0650427159
g.rivoire@lejournaldesentreprises.com

NATIONAL

Valérie ASTI

Directeur commercial et du développement France
0624164013

vasti@lejournaldesentreprises.com

@ EDITION REGION SUD
Laurence ACEDO
0669497613
l.acedo@lejournaldesentreprises.com

EDITION OCCITANIE
Valérie ASTI
0624164013
vasti@lejournaldesentreprises.com

@ EDITION NOUVELLE - AQUITAINE
Nadege POUBLANC
06 66 82 94 26
n.poublanc@lejournaldesentreprises.com

TOUTES EDITIONS

Virginie CLOUTE

Coordinatrice commerciale

067596 03 04
v.cloute@lejournaldesentreprises.com
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